Claes Nydahl pa det omstridda Radio Nova:

— Ingen kan
stoppa o0ss nu

Meningsfranderna ser ho-
nom som en forkampe foér de-

mokrati, yttrandefrihet och
bra foreningsradio.

Motstandarna havdar att
han utnyttjar féreningslivet
och narradion pa ett fult satt
for att komma runt reklamfor-
budet i etern.

En sak ar saker. Kontroversiell ar
han, Claes Nydahl, eldsjalen bakom
den annorlunda narradiostationen Ra-

dio Nova. Och det vill han vara.
- Det &r hog tid att nagon tar den har
fajten, sager han lugnt och beslutsamt.
Lika lugnt som nar han med stillsam
elakhet ironiserar over flertalet narra-
diostationer i landet.

RADIO INTROVERT

- Radio Sammelsurium, Radio In-
trovert, kallar han dem.

Ingen orkar lyssna pa alla daliga
program som gors. Och radio utan

anstallda sedan varen 1988.
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Radio Novas redaktion oh kontor ar inhysta i en ansprakslos barack
pa ett garde i Vagnharad. Har arbetar Ingrid Blick och fem andra heltids-

lyssnare ar totalt meningslos.

- Massor av foreningar borjar sdnda
med stor entusiasm. Nar de upptacker
att ingen hér pa dem sa tréttnar de.

Radio Nova startades varen 1988.
"Sveriges forsta riktiga lokala radiosta-
tion”, i Vagnharad, skulle bli nagot helt
nytt. Lyssnarvanlig narradio med kvali-
tet som skulle skapas med hjalp av ett
gediget yrkeskunnande.

Claes Nydahl har en bakgrund som
journalist inom bade dagspressen och
etermedier. Han har undervisat om ra-
dio och TV pa journalisthdgskolan.

DRAMATURGI

- Att gora bra radio kréver kunska-
per om mycket mer &n det rent tek-
niska. Kunskaper om dramaturgi och
journalistik. Det behdvs flera ars plug-
gande pa heltid.

P& 92,9 MHz sander stationen, se-
dan i november dygnet runt, i stereo.
Den hérs i ett omrade dar en halv mil-
jon manniskor bor. | norr gar gransen
nagonstans vid s&dra infarten il
Stockholm. Ocksa at andra hallet nar
sandningarna ungefar sex mil.

Som all néarradio har Radic Nova fri-
heten fran avtal med staten. Och beho-
ver inte ta nagot ansvar foér sprakliga
minoriteter.

MEST MUSIK

Sandningarna skots av sex heltids-
anstillda. De bjuder pa evene-
mangstips, lokal trafikinformation, pri-
vata smaannonser och vaderprat. Men
allra mest pa musik. Popular under-
hallningsmusik fran olika decennier.
For det mesta utan uppehdall mellan 1&-
tarna. Nar stationen ar cbemannad
fortsatter musiken tack vare sinnrikt
seriekopplade bandspelare.

- Vi ar en musikstation. Hos oss vet
folk att de far musik. Latar som de gil-
lar. Darfor fortsatter de att lyssna, sa-
ger Claes Nydahl.




=—Viar bereda pa att fa fajtas. Nagon maste géra det. Var upgift ar att se till att lagstiftningen andras, sager

Claes Nydahl.

En egen enkatundersdkning bland
hushallen i ndromradet visar att unge-
far halften av alla invanare lyssnar mer
pa Radio Nova an pa de andra kana-
lerna.

- Det visar att vart recept funkar.

S84 sméaningom hoppas han fa rad
att anstélla journalister och satsa pa
nyhetsbevakning i éstra Sormland.

- Lokaltidningarnas bevakning har ar
miserabel.

VIT BARACK

Den synliga delen av Claes Nydahls
skapelise ser ganska anspraklds ut. En
vit trAbarack i ett industriomrade i
Vagnharad. Det mest uppseendevac-
kande &r de violetta fénsterramarna.
Desto mer uppseende har det som
hander dar inne vackt. Radio Novas
satt att anvanda néarradiolagen A&r
minst sagt tveksamt, anser- manga.

Ordfdranden i Sveriges narradiofor-
bund hédvdar att stationen férmodligen
dverskrider lagens rdmérken. Liknan-
de uttalanden har kommit fran tjanste-
man hos narradionamnden, den myn-
dighet som kontrollerar nérradion och

beviljar sandningstillstand. Claes Ny-
dahl, & sin sida, anser att kontrolimyn-
digheten bor avskaffas helt. Att radio
och TV ska fa existera pa samma vill-

kor som tidningar. Utan byrakrater
som avslar eller beviljar tillstand.

Text: Helene Wallskar

Foto: Bengt Dahistedt

VI OCH ALBANIEN

- Den som &r svensk medborgare,
konkursfri och har en ansvarig utgiva-
re far ge ut en tidning. Mer borde inte
behtvas for att fa sénda radio heller.

- Demokratin ska inte varnas med
censur och forbud. Det ar bara vi och
Albanien som har det sa har.

Radio Nova drivs av Ostra S&érm-
lands néarradioforening. Dar ingar de
tre borgerliga partierna, miljopartiet,
Roda Korset, lottorna, finska fore-
ningen. Trosa alpina klubb, Jarnafore-
ningen “Ja till en egen kommun”, Vagn-
hdrads sportklubb, Gnesta hockey-
klubb och Vasterljungs IF. Varje orga-
nisation betalar 8 000 kronor om aret
och har ratt till 50 sandningstimmar.

Men det ar inte vanligt att fore-
ningarna sjalva gor program. Det &ar
bland annat det som kritikerna slar

ned pa. De ifragasatter om stationen
uppfyller kravet att nérradio ska vara
foreningsradio.

Narradionamnden ténker granska
innehallet och har begért in bandin-
spelningar fran tva sdndningsdagar.
Claes Nydahl véagrar att ldmna ifran sig
originalbanden. Han erbjuder kopior.
Om narradiondmnden betalar for dem.

- Ar de smattiga mot oss s& vi smat-
tiga mot dem.

Han har inte mycket till dvers for pa-
staendena om foreningarnas alitfor
undanskymda roll.

- Vifinns till for féreningslivet. Statio-
nen star till disposition 24 timmar om
dygnet om de vill sdnda. Med tiden I&r
de sig och kommer i gang mer med
egna program. Miljdpartiet ar redan pa
god vag.

Vad hénder om en klubb kommer
med ett amatdrsmassigt gjort program
och vill sanda det?

- D4 talar vi pa stationen om vad vi
tycker. De &r inte dummare &n att de
tar till sig vara rad.

Vanligen ndjer sig féreningarna &n
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— Radio ska
foreningarna
anvanda for
att marknads-
fora sig

forts fr foreg sida

sa lange med kortfattad information
som formedlas av proffsiga radioros-
ter mellan plattorna. Eller i snartiga
jinglar, det vill sdga korta meddelan-
den.

- P4 sé& vis nar informationen verkli-
gen ut. Radio ska foreningarna anvan-
da for att marknadsfora sig. inte for att
prata med sina egna medlemmar. Da
ar det billigare att skriva brev, sager
Claes Nydahl.

Kommuner och andra myndigheter
far betala 70 kronor per halvminut for
den information de vill ha ut.

ANNONSTIDNING

Det ger inga jatteinkomster och
sandningarna maste finansieras. Ra-
dio Nova ger ut en annonstidning med
programtablder och enstaka artiklar.
Den delas ut till 16 000 hushall var fjor-
tonde dag.

Claes Nydahl ser omvagen &ver an-
nonstidningen som ett ndédvandigt ont.
Ett nédvandigt ont som han for dvrigt
vet att medlemmarna i miljdpartiet ogil-
lar:

- Det gar sa jakla mycket oblekt pap-
per.

Han vill sinda reklam i radio. Kanner
det som sin och Radio Novas uppgift
att sldss mot reklamférbudet i radio
och TV. Dels darfor att reklamintakter-
na kan hdja programkvaliten. Men
ocksa darfor att han anser att dven
denna frdga handlar om yttrandefrihet.

- Om en gronsakshandlare i Trosa
vill tala om i Radio Nova att han har
extrapris pa tomater - varfor ska politi-
ker och myndigheter lagga sig i det?

Han ar styrelseledamot i Foreningen
for fri radio och TV som kampar mot
reklamforbudet. Emellanat hors orga-
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= — Lagstiftningen kommer att dnd-
ras sa smaningom, sadger Claes
Nydahl.

nisationens jinglar i Vagnharadsra-
dion. Vad tycker medlemmarna i Ostra
Sormlands né&rradioférening om det?

- Vi stéller helhjartat upp pa det, sa-
ger Ingvar Andersson, fdreningens
ordférande och aven ordférande for
moderaterna i trakten.

- De flesta av féreningarna har till
och med skriftligt stallt sig bakom kra-
vet pa att f4 sanda reklam.

Att Radio Nova betyder en hel del
for opinionsbildningen i reklamfragan
ar riksdagsman Larz Johansson Gver-
tygad om.

- Vi méste f& en hygglig finansiering
om narradion ska kunna leva vidare.
Visst &r det ideella arbetet viktigt, men
for att hoja kvaliteten kravs det pengar
ocksa, sager Larz Johansson som tidi-
gare ocksa satt i Frekventas styrelse.
Frekventa ar service- och utvecklings-
bolaget vid Radio Nova.

Hans forebild & Norge, Danmark
och Finland som alla slappt reklamen
fri i narradion.

BEROENDE

- Visst finns det en risk att fore-
ningarna blir beroende av naringslivet.

redan i
regan |

...... dag inom
idrottsrorelsen, genom sponsringen.
Det &r en risk man kan lara sig hantera
om man ar medveten om den och har
ordentliga regler.

Annu ar debatten inte pa langa
vagar slut. Under tiden jobbar Claes
Nydahl och hans arbetskamrater vida-
re i det lilla huset i Vagnharad. Han &r
beredd pa flera harda drabbningar,
men tvekar inte om utgangen.

- Lagstiftningen kommer att dndras
s& smaningom. Utvecklingen har bor-

jat. Ingen kan stoppa oss nu. ]

For nagra ar sedan hade
det varit omojligt. Men genom
TV-satelliternas sandningar
finns nu TV-reklamen redan i
tusentals svenska hem.

Och nu har politikerna bor-
jat tanka om. Men hur ska
framtiden for svensk TV se
ut? Och var star partierna
idag?

Fragan om reklam i svensk TV ar
mycket aktuell. Strax fore jul kom cen-
terpartiet med en partimotion dar man
ville inféra reklam i en av TV-kanaler-
na. Strax efter nyar blev det kant att
socialdemokraterna tillsatt en arbets-
grupp som ska se over TV-reklamfra-
gan och i januari kom moderaternas
partimotion dar det foreslas att radio
och TV i Sverige slapps fria.

| borjan av februari startade TV-sa-
telliten Astra sina s&ndningar mot pa-
rabolerna i vasteuropa med de fem ka-
nalerna Sky Channel, Sky News, Sky
Movies, Eurosport och Esseltes film-
kanal Filmnet. Det gor att TV3 nu kan
na hushall som har parabolantenn i
hela landet.

Allt fler svenska hushéll kan darmed
se reklam hemma i vardagsrummet
men det hindrar inte vissa partier fran
att sta kvar vid ett nej till reklam.

Det gor till exempel miljdpartiet och
vansterpartiet kommunisterna. Miljo-
partisterna vill inte ha reklam, och an-
ser att utbudet fran rymden minskar
yttrandefriheten i andra former. De
grona vill ocksa att man ska utreda
Sveriges Radios roll i framtiden.

Marianne Eriksson vid VPK:s kansli
menar att argumenten for reklam i TV
inte haller.

VPK - NEJ

- Visst har det politiska motstandet
luckrats upp, séger hon. Men TV-
reklamen ger dalig information - den
innehaller mindre uppgifter om pris
och kvalitet och bygger mer pa kanslor
an annan reklam. Det medfor att den
blir svér att motsta sarskilt for barnfa-
miliar
miljer.

- Nar man sager att TV-reklam be-
hovs for naringslivet ar det bara de
transnationella storbolagen man talar
om. Reklam i TV innebar en katastrof
for sma svenska foretag som inte har
rad att annonsera.

VPK anser ocksa att TV-reklam
snedvrider konsumtionen, eftersom
den till ungefar 70 procent innehéller
annonser for sotsaker, smink och far-
diglagat — en konsumtion som skulle f&
sjukvardskostnaderna att Oka, anser
VPK.




TV-reklamen ar redan har:

Politikerna tanker om

Men de grona och VPK &r ganska
ensamma om att sga ett klart nej till
TV-reklamen. Ovriga partier kan nu-
mera ténka sig reklam i en eller annan
form, till och med socialdemokraterna,
tycks det. Trots att partiet sa bestamt
nej till reklam-TV vid partikongressen
bildades det en arbetsgrupp for
reklam-TV inom partiet strax efter ny-
ar.

ARBET(S)GRUPP

Text: Anna Larsson
lllustration: Gunilla Wolde

Enligt partisekreterare Bo Toresson
som #r ordférande i gruppen, maste
partiet anpassa sig till det faktum att
TV3 nu kan direktsénda reklam via sa-
tellit till de svenska hushallen.

| arbetsgruppen ingar aven kulturmi-
nister Bengt Géransson som hittills va-
rit mycket kallsinnig till reklamen. Trots
det finns redan envisa rykten om att
gruppen kommer att foresla en tredje
TV-kanal som ska #gas av till exempel
naringsliv och folkrorelser och som
ska finansieras med reklam.

Sverige har namiigen i internationei-
la overenskommelser tilldelats fre-
kvenser for bade ett tredje och ett fjar-
de rikstdckande TV-nat, och om s-fér-
slaget gar igenom kommer atminstone
den ena av dessa att finansieras med
reklam.

CENTERN - JA

Liknande tankar finns ocksa i cen-
terns partimotion. Men centern fore-
slar att reklam ska tillsattas i en av de
befintliga TV-kanalerna fran den forsta
januari 1991. Dessutom ska licenserna
hojas for att 16sa Sveriges Radios fi-
nansiella kris och centern vill ocks&

satsa mer pa lokal och regional TV.

- Det framsta skailet till reklam &r att
vi skulle fa bukt med Sveriges Radics
daliga ekonomi, séger centerns utred-
ningssekreterare Ove Hultgvist. Intak-
terna skulle ga till hela koncernen, allt-
sa &ven till utbildnings- och lokalra-
dion.

Han tror att reklamen skulle kunna
inbringa omkring 500 miljoner kronor
till Sveriges Radio vilket ar en fjardedel
av budgeten.

- Men inférandet ska ske under val
kontrollerade former, papekade Hult-
gvist. Reklamen ska inte bryta pro-
gram och den ska inte tillatas vara den
dominerande finansieringskéllan fér
Sveriges Radio.

Centern féreslar en utredning som
ska granska hur Gvergdngen il
reklam-TV ska ske, och vilka etiska
regler som ska galla. Enligt Ove Hult-
gvist ska det finnas stréngare regler
an for annonsering i pressen, eftersom
TV-mediet verkar pa ett annat satt.

- Naturligtvis ska det finnas reklam-
forbud for vissa varor, precis som i tid-
ningarna, till exempel {6r alkohol, séa-
ger han.

LIBERAL KANAL

Ocksa folkpartiets linje liknar social-
demokraternas. Partiet vill att ett be-
slut om en tredje fristaende reklamfi-
nansierad TV-kanal ska fattas redan i
var.

Enligt Bengt Westerberg ska rekla-
men utformas med kansla for socialt

ansvar och enligt god affarssed.
Reklamen ska sandas i block mellan
programmen och annonsorerna ska
inte kunna paverka programverksam-
heten. Partiet tror att licensen behdver
hdjas nasta ar for att klara ekonomin.

(M)ONOPOLSTOPP

Moderaternas  partimotion ~ gar
I&ngst i reklamfragan. Moderaterna vill
att radio och TV-monopolet ska upp-
havas och lamna plats for alternativa
radio- och TV-sandningar som ska
Kunna betalas av rekiamen.

Praktiskt skulle detta ordnas genom
en folkrostning, dar svenskarna skulle
fa bestamma dver den framtida media-
miljén. Omrostningen skulle ske redan
i ar och da tror moderaterna att det
skulle kunna finnas en reklamkanal re-
dan 1990. Partiet vill ocksa ha lokala
och regionala sandningar. Moderater-
na forutser en explosionsartad utveck-
ling pa mediaomradet och tror att
konkurrensen kommer att ge bhattre

kvalitet.

FRAMTIDEN?

Och hur blir det da? Ja, de politiska
vindarna tycks blasa i reklamens rikt-
ning. Det som kommer att avgora fra-
gan &ar naturligtvis regeringspartiets
asikter som den sittande arbets-
gruppen kommer att presentera den
har manaden. Da kommer vi sakert att
fa en intensiv reklamdebatt, och
sannolikt kommer ocksa Sverige att fa
reklam i TV - som ett av de sista lan-
derna i Europa.

d
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